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�
��� ��� ���� ���� � �������                                    

                                                                                             ���� �� �
  !����"�#�$�  «   
�
���:  

 ����%&� !��' (  ��)*+$� �#����� �,)
�� � ��-�� .�#��� /  ����+�0� �
+� 

��+�1� 2�� � � ...���� 4�� ����� 5/& �6 ������ ... ����-�� � ���)� �)��
 ���� 

���)���� ���'%� ��'�� ����$ �
�
��� 7 �� �# 8�
�
� "� ��#� ,�(� �����  �9$ "� �

8"(+� 5�
��� :���� � 9����� �
��� !��-� ��;�� !  

 "��� 4�� ������� 9�+�0� <��� �
�� (��� ���& ����;�'�� � ������� .��


.����� "��� ��
*�%�� ������� 4)� <����� ��)+ :�  .=� "��� �.����
�� � 9�;����� :�  

2����...���'�� 9�&� �� �
> �+��+ .����� /��� <����� ���6���� � .� ���'�+� 5�;� 

��)+ � ���>?� � ��+�+� ������� ��&� ����� ���� �(=�+� 9�6  �������.  

 �"#� .����� /��� ��+ ����� �*��� /  <������� ������
�� <����� /  "�-@��� "#�+

�����&0� ������� �����)���(�0�( ����� �6�& �6  � :��� 9�6 ���� ��'��� ,��+�

�6 �:���
 � :%.  
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 �*�+� ������ �����&0� ������� .�����.������ CD�� ������� �D6 � ��>����� 

 �>1� /��� .���-�� � E)+�� F���� �G� /  ��H���� :��� ,)-� � �I)��+��� I�)+ 4)�

J����� 5���
�.  

��D� � ����
 ���=� � �������+� � ����>� ��)+ "���� C���&0� !��-�� K��� �
� ��


 � 9��)�� � 4
�+���� � �=�)�� ����+� :��� ����- �:����- 9�6� ��# � ���������-� �

:�)� ��>?��� � �/
)���� ���-� ������� <����� � L�
�0�(..) ����+�0� ��6&�� �D6# � �

 ����� ����+�� ���@� ��>�� ����� 4)� ��+%� "��
�  �C��� �# �� E� C�=� �# �� ���%��

6� ,��/����'�� ��
�� ����� � ��6���� � ���  /#����� ��  �)1(.  

,)����� �D# 9� : :���6� L;��� ����� �+�' �����&0� ����+�0� ����� 9� ���6�� �#

 �:�  4����� 5��� "�� ��6 � 8����$� G��'$� ����- /  /��� ������� /# �� /������ �

��+��� 5��H0 ���&0� E��� ����� ���+� ����+�0� ��)�� � ��� 96�� ��6 � 8I)

8������� �����&0�  

1��
�
���� �
�
�� � !�"��� �
����:  

��6�� �����&0� ����+�0� �����)���� � .��
 /��� �<������� <��@��� :�'��� 

 ��� C��'��� J������ !�)+� "�
 9� "H���� 4)� � �N��&� � L��� ��)+ <����� ������

� "� :����&� E+���� 9�%�� ����� /  ��� ������� ���
��� OD# ���.  

1-1� �
���� ���#�:  

1-1-1P �$� :<��� 9�)� Q# �( /  ��� R"2������ ���-�:" ».. 2�@� <��&�� �

��
� ��$�):���& ( � E�
 !�� 9� ��$�)<��& (�@��)���&�  (�):����&� (

�@��)���&�  (�):����& (�@��)����&� (�)�@  9(%� �)��&��� ( �G�����

�)��& (:�)+ C� E�
 !�� 9� :%�+ (2)« .  

1-1-2P 
%&���:  

 ���+�� "'�� �� ����ENCARTA 2008����?� : » 9(�T� ����-� ���+�

:�����+� �� J��� 5���
� ��#��'�� 7����� .�'� �*�# �� �J��� E�� � (3)«    
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 Message destiné à faire connaître et a vanter un produit ou 

un service dans le but d’inciter le public à les acheter ou à 

les utiliser. 

 .�D .��(�0� ��#� � ����&T� C��'��� E����� 4)� ������� �D# ���
�

C������ C��&�0� E�����.  

96�"graw walter " ����' �%���� :%���� /  ���&0� L���� ��'�

��
�: »)� ��� $� 5��H� 9  �#����� �
���� I�)+�� 4 (4)«  ��@� � �

"graw walter " ����'�� .���-�� �� E)+�� �� ��6 $� E��� <��� :��� 4)�

 .('��� �� ����� �� .�
�)��� 9� .���+� I�D /  "�-�+� � G����� 9�

 �'� ��U� /*����+�� 7���� ��� �� 9��;%)��� �� ������� ��+�� .�
�� ��

9���)5(.  

+� I�D� � �� ����1� ,��+�� ����� .��' ���>��+� �)�+� ���&0� �9� J���

 E��'� ������ � �#���-� <��
 I�D /  ����+� V�� �:��� 9�6 ��%�6 ��'���

���)�
�+�� ��� ��6� ,
��� ������� � ����+�� �*�+���.  

1�2��
���� �&
� :  

   �/�)��� � /+%��� ������� F��� �����&0� ������� .+�� "�
 ����
 ����� /# �� 

 �C�&��� G�'������) � 9�; D�� E��
� ��6 �:'���� 9� �D6 � :���)��� 9� 9�+�0� ���� 

 9��@� �����@ ��%���� ����� ����- 9� �����������+��5�
��� � .  

    �
��� ���",�)����"l’affichage ���&0� ,�� "�
� ����'��� .�(���� �-�� /  

� ������� /  /# ����& �>6� N�-� �
��� 9� <���' �)>�� ��>W� 5��)� �&�6� 4��

�����'


���� ()	 �	
���� �*  /  ������ � �Pompéi ������X� )6(.  

   ��6%��� ����� �D� ���6�P !+�LAURENT GERVEREAUP  ���&� ��)6 ��� / 

!�=�� �=� /  ����� �� "�� /%  �/��� E��� .�D ���� �#�'�+ R1622 ���� .++?� "

 E� ��+��+�� ������� 4���� .���� � .���� 4��� ���%*���� � ������� �����)� ����'

 ��+�� /  ��%&)��� <���>��1917)voir :jean maridone( C��'��� ������ .D-� ���6� �

 ��+ G���� /  ��+��+�� �6���� E�1950)puf( 9� ����'� ����� .@�� V�� �

 �
�)���� ��)+$��>�����)7(.  



 3 

    �)- �
�"LAURENT GERVEREAU " /���%� 9��"<����� " �"�������"(*) � �

������� 9� /
�
��� 7�=�� � 4����� !��H �� �D# propagande�;���� �������� �=�)�� /%   

<����� 9�� ����' ��+��+�� � ����'��� ������� ��������.  

       ��
�� ��� /  ��� ���'��� "�
 " 9� 9��)�� L���&�� 9���'� 9����� ��'*�+

"��*�@� � "��%+ ���� � � ������ 4�� �
����� OD# .)
��� 9��
�� /%  �

4�+��� »9������ 9��*���� 9���+�)9���� ( ���@���� 9���&� �'$� /�� �� ,��+$� / 

 ������� 9�%-� � 9�
�� /  .��& ��616����'��� ��(��� ��� 4)� ���+����  � .(�

F������ 9� ���� /��� (9)« .   

    ��6&� ���� /# �'����� 4)� ��'��-�� .�� (�� �9� 9�-�1��� "U�� N�� �

�����)� OD�6 .�� � 9��)����� "�-�+� �
  �9(�0� "�� D�� I�D � "#�'���� 3000" , �

 � �"#�'��� F��- ���(�� .�� � 9��������� � 4���
�� ,��H0� E@� ��6 ��� 9�6 ����

 �� �<��'��� 4)� �������� ;����� ���'��� ����+� �
  R(�)
 <5��
�� 9� ��� 9�D�� G�����

����6��� .�� (�� 9� �@�� !&-�� �� ����)��� . ;��� ��>��� ���+ 4)�  <���

��D�� E��� ��� 4�� 5�D��� � ������� ��� 4�� 9�����)10(.  

    ���&T� /)�%�� ������� 96� ��� E�;�� <�*�� .�+�� V�� ��������� � " � E�  

 .�%������ ��+�� �les catalogue E��� /��� .�++1��� �D6 � ��&��� ��� E� ���- �

 �)+������ ����'���correspondance ��+ /���� <�>6� L�& CD�� � 1870.  

    R���- <���'�� .����
�� /
�� ���&0� �;H �D6# ������� F���� L��
 ������   

��������� �..��6 �6�6 E���������� .��6�� �...  

    �*�+� ����+� � ���&0� �&� 4��$� �������� !���� ��� � �/�
��� ������� E�

 E� ������ � �:� <��
 � ����� � "(�0�"������� " 9� 5����� ����' �+%� ���1929 �� 4)� 

"/&��)� 9���+�)� ��+��� "MARCEL BLEUSTEIN BLANCHET  ���$� G+1���

/+��%�� ����)� I����� � ��+��%�� �����&0� ���6�)�)11()I�D�	.(  

    ������� ����� 4�� .��� ����� <�� .��U ����>�� �������� !���� ��� 96�

�����&0�P9W� /# ��)>�P �� ��� ���- �F��-0� � "������ /  <��'�� V�� 9� 
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������6� .�+��� .��
� �� �D# �Z�-�� �6&� �����&0� <����� ��� .���
� "�
� 

<������� ����@��� .�++1��� /  ���� ����
 K���� ������� OD# ;�;�)12(.   

2��
�
���� �
�
���� +
)%�� ,��� �%� :   

2�1�-����* �
����:                                                 

   ��&0� �@#��� 9� "H�����P ��6&$ ����
 <�U� �� ����+� :�& ��'������� "+��

�������P/��+�� � /��
�$� �����)� N��6�� �)�+��� K���P � ��D# ����� /  C�����

 I)�� ��  ���+��� ����� .��*������6� ����-�� .����>�+�� /#�@� "�# ���>�+� ��'�

:�� ��- � O����+�)13(.  

   ��� 4)� �����&0� <����� ��� 9� "H� �E'���� E��� �+�+� :'�)F������( :��� ��� �

 2�� �=�+� � ����%-� �� �
�
��� �����  �/���(� 4��� O������� :+%� 4)� �=�+�

��� ������ � ����� 4)� ���+� ��� �
>�� .����'��.  

.��� 9��� � ROLAND BARTHES <����� �����-� 9�D�� �*��$� 9� ���� 

� �����&0�/*����+�� ��)��)� ��@�....��(���� [)� �����.. .�'�� ,�
��� �)�6&� �����

 �����&0� <����� �<5��
�� 9� ��)�-��
��)franche ( �
$� 4)� �� �	��� .�
���

�/0� 1�)emphatique( )14(.  

    "��%�� <���+� 4�� �����&0� ����+�0� ����� .������� OD# �6 9� �
(���

".��� "  \�+�� /# <���+]� ��+�+$� �%�U��� �9?� ��)� �<���' ��6&� � ��)'� /

��� ����$D��' � / �
>�� I(��+(� ����
��C������� 9�+�T� .  

   ��+ 4��� .��*����+�� ������ 9� ����� ���&0� 9�61964 � �&�".��� " ����

 ��� �+���"9(��<���' "��� �
�� 9�)����� ���'� � �@� � "��
 V�� ����

"G����'"H.JOANNIS ���&�� :)��":de l’ètude de motivation à la 

création publicitaire et à la promotion des ventes"  ����$� .��6 �D� � �

+?��������' �9X  ��
  .��*����+)� ��
������ .�+����� 4)� 2��%���� ������ ��+groupe 

u$� 9�� ;������� .��#� ��)���� /  /)�6&��� � /��
�(*).  

2�2� 3�
����� �
�
���� �
�
���� �� 4

$��� �
�
�����:  
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   OD# /  ����� /��� �T� ��'D��� (�)�� "��
� �+�����  � �������� �����&0� ����+�

���&0� 9� D-��+ ����6�"��
���  <��
 4)� "mbc1 " 4)� ;6��+ :�)� � ���>��� ����

���&0����W� .�:  

P 01 publicité principale:savon dettole(anti bakteri)/mbc1.  

   ���W� .���-�� L���X� �+����� "�
�:  

1� 5���� �)%�� �
��� l’étape de description générale 

2� ,����� +
)%� �)%��)-�
��� (l’analyse du produit  

3�  �)
7���� +
)%��� �)%��l’analyse plastique 

4� �)%�� �
�
���� �
����7
� � ����
8� +
)%���   l’analyse iconique et 

psychologie de la publicité. 

2P2 P1P"���� ����� �)��� ) J��� ��� ���&�DETTOL :( ��� ���&0� "�
�

�#�&� G�- 4)� �����6�)� ��@� 9���� J��� �+�����:  

�  ������01 :�%� �# � ���'�)- �+��� C���� �%� ��U� :���� ,)� �
 � ���� K

 "�
�� <�6 9����� �# ��� �
 � �:���' 4�� "�>��'�� .)
���  �"�>��'�� 9� ���

������ <����� /  �6��&�)�. "��� �
 /��� /# "�>��'�� OD# �9� V���� ��
� �">

��� �@ � "��
� � �<������� /  ;�%�� 9� :)%� » "�>��')� 9�@����� C����

�����/� "�>��'����� �@ � "��
� 9� I��� 96� « . 
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�  ������02: 4�� ���+� V���� Z)-�  /# "�>��'�� 9� ����� �@ � 9�

DettolV���� ��
� � » I� "�
� Dettol  �@ � I� �� �� ����'�� :)6& / 

"�>��'�� 9� ����� « . 
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�  ������03:)���� V���� ����  �61� � �.�'����� L���� E��' 9� /
 �9�

������ �
�  �-	 J��� E� ����� ��H ����
� /  :�@� � ����� �@ � :'��� 

 

  

  

  

  

  

 

 

 

 

 


ن 
	دي                                                               �	�  


 �	م �� ا���ا���         ��
د ا���ا���                           �                             و

Dettol ؟ 
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�  ������04:  G?6 � ������� 4)� ;��� � ������� � �# �%��� ��+�

 /��� J*������ ��' <���+ "$�  �:� "�>��'�� �
��@� "�� !�+� �D# � ��������

����� ��� DettolV���� ��
� R���)*�� /  : » Dettol "�>��'�� 4)� /@
� 

I���� 9� �U�� �6 /  � I���� �@ � /  9�6� 9�&� ��)6 « .  

  

  

  



 9 

  
  

  
 

�  ������05: Z��)� <�&����� �'����� V���� "�
� ���-$� ��&��� �D# /  

:)�6?�: » Dettol"�>��'�� 9� ����� �@ � / <��6?�� /��6100℅ « . 
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2�2�2 �,����� +
)%� �)%�� )-�
��� (l’analyse du produit:  

�����+!��6 4)� �)����� OD# /  (*)la publicité ��1�)�"BERNARD DE 

PLAS � HENRI VERSIER:"  

  

  

                                             
               C                               B                             A 

  

  
                   ����+�+��(� ���� �(H    forme       

  
                                     Couleur            

                  �@-� �(=�� � �%�� /)-���� 9�)��+7���   
                                                               120g     Poids  

                                                                                                                      
                                                                                                                                 

                              

1P sodium palmate 

2P sodium cocoate 

3P pine oil 

4P titanium dioxide 

5P silicone emulsion 

6P talc 

7P aos 

8P pigment yellow                           D 

                  E/F 

  

  
<�-����� �*��%��/�*��%��<�&����� J*�����                                          

�
�)��� �� �)�6���   
P<���+��� ���&��)����+�0� /  <�����(          P��>��� 5�%�-� /2��')� F(�/�@ � ���#� ���+�.  

P���)� ������ �'��� 2�'��� ,�
��     <���'�� �P <��6� ����� � "�>��')� 5�%�-� /9��$�� ���&��.  

L’analyse du produit 

  )ا�#	دة(�%��$ ا�#"! 

Les degrés de nouveauté de l’article 

 ��ى �ّ�ة ا�����
Les caractéristiques matérielles 

�� ا�"!� � ا���د
Les procèdes de 

fabrication 

(indications des 

qualités physico-

chimique 

 

indonesia sehat 2010           

Les résultats immédiats 
 

Les services rendus/les 

avantages accessoires 
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2P2P3P/)�6&��� ��)���� �)��� l’analyse plastique:  
�66 �����&0� ����+�0� 4)� �)����� OD# ;6�� E��' G��� � J����� 4)� � R

 OD# /  �����+ � �9����� 4���)� /��$� N��+��� /  V��� ��6 �!��-�� !���'

�+��� 4)� �)�����:erwan            "de l’image à la stratégie :analyse de la 

publicité pour le parfum j’adore de christian dior.   
Groupe mu, en particulier à réussi à démontré que les éléments 

plastiques des images : couleurs, formes, composition, texture(15). 

/�W� ��-��� !+� ���W� .���-�� 4�� ����+
� 9� ���6��:  

  

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

� matière : 

0� ;6�� � <5����� ���� �#������� ����%��� 4)� �������� �����&0� ����+�

 ��� ����+�0� /  <����� ��'� 96� �I)��+��� ��� J����� ;�;��� �D# � R,����

/�  ���+=�� .�'���� ,�)��� �� ���- R���� ���&� C� �)-� (  ������@ » �)�+���

'���� � "��*�@� J����� ��*(��� � ��+����� � ��� �
> ����� .��>� � ��%)�-��� "���

�����+� �"> ��+��� .����
 (16)«   

  
 

L’analyse plastique 

�$ ا�!+*��(ا�!%�  

Matière Couleurs Typographie Composition 

 �,"

�1 ا0/.	ر  2�34

د �ا�89
�7 إ�1 �	25 و
ا�#�أة ا�!( �>;1 ا�:",� 
�#�@ ا0ر?	��	ت  )A ل	ا�8:

  (*)ا0/.	ر74 ا�:��7�ّ

  

 )A ة
;� �E�F�9 ا�?

 �>	س ا�#�أة .A 7��	?ا0ر
ا�!( �.!� �"H	7A ا�".	 و 

ه
 �>	س ا�J!%� )A $89، و 

ن ا��Lار � Jّ5أ 	ا�#�:2 آ#
.ا�Pي N� O�4!:#$ ا�#"!   

. �>Lا4	ت �L4Lة-1  

2-L3ت ا�	4L%!� .  

.℅100 آ
R!� )5آLة-3  

 *�E�ا�TU أ  

. ا�#�:2-  
-V�<ا� .  

. ا�%#	م-  
 ا�#�?$ W �4آ2 ا�,
ر -


رة ا�%� )A Wّمإ	رد (#
4
). X#	�	ت3  
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� Couleurs : 

9� "H� » G��
��� /  ����> ������� E@-� � �<���=�� � ������ 9��)�� ��U�� 

�/6���� � C��>?���O����� ���%� � 9��)�� ��+�+� �'�� 4)� ����� �����  (18)«   ��6 �

/  :���� :� �9�4)� ��� ��  �����+�� 9���$�  » ��?��� � ��)-�� � Z(-0�

V���� � �/����� (19)« . 

 ��� ���'�� "��%� /���+� ����+�0� OD# /  9��)�� �D# �9� R�D# �6 9� "#$� �

�@-$� � 7��$� 9�� E�'� ����� �+��� C���� <�����  ����- 9��)+���.. � �

'�� � ��-��� ����� ��# 9��)����'��� � 5����� � ���.   

 ��� ����+�T� ��+���� ��  R������ ���� ��� CD�� �7��$� 9��)�� ��'�� � �@�

5�%���� 4)�,��&0� � ������� � 5�
��� � .  

� Typographie : 

P  �+���� ���-� <���
 (�'"<���' .������ " �"�=�� .������ "���
�)�� 

/
)����)I)��+��� (/  .�>� � ����+� ��%�� �� ,�
�� /  "#�+� �"> :�#D 

!�)����.  

P �>��>�� �)�'�� ����)<�6?�� /��6100 ℅ (#$% "� �+����  �I&�� ����� � �)�' 

 ��+� �� � I���1℅  ��+� "��
� ��  �J����� ���(�� I6&� I)��+��� 9#D / 

:�%�� I)��+��� !+6� �)��6 ���#�. 

  

2�2�4��7
� � ����
8� +
)%��� �)%��  �
�
���� �
���l’analyse 

iconique et psychologie de la publicité  : 

 /��� ������� "#� ���  ;��� V�� �I)��+��� ��+%�� <�&��� �)����� OD# �����

 �'�� ,
�� 9� 96�� � ����6� � ��������� ����+�0� /  L��
0� � <��>0� E��� L��
0�

��6� /  K'�� ����� ��� N��
��"����� �.   

 4�� ����  �� �
>�� ����� 9� ��;6�� ���� ��6&� .���� /�  R!+�  �D# G��

.����� 9� :)��� �� �6� ������'�� �++1��� "�
� "�
�  4����� "����.  
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C���&0� �����  ���
��+� � "�#�$� ��)=� �������� �����&0� ����+�0� �9� »  ����

6����+ � �*��� � �H��  �����P.��� ������P /����  F������ 5���
� <���@� ���
0� ���

:����� � C���&0� ����� 9�� ������� � �������� �
(��� ������ 4)� (20)« .  

�9$ � » E�+� �� �
��� � � ��)�� � <��� /����� �#�&��� (..) � I)��+� :��6�

 ����+�� ��)
� � "��)����+�0� E� ������ � :��$ 96� � /'������+ ,+�6 �����&0� �

/*��
�+� ,+�6. (21)«  

���W� ����-�� /  ������� OD# "#� ��'� 9� 96�� I�D�:  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

L’analyse iconique et psychologie de la publicité  
 

Paresse l’esprit 

 ()دة ا�'$&

L’envie 

ا�/.�/ا�,+*ة  

Désir acquisitif 

 ا�*�02 ا���0.�1

Besoin de certitude 

 7*ورة ا��4آ+�
L’ordre mental 

 ا��*;+: ا�9ه�#

Aspiration vers le 

mieux ا��B?ح @/? ا<%=>   

Goût de 

l’économie C)�Bا�
�دي!�EFا 

�?�� ����  : �Zح ا�#+*�7 F
 H� �+%��� ا�1��?%* ا�/�

&+Iا*Jا�.  
5!	]  ا�#+*�7 إن ا?!#ّ�ت 

$X دون: &+Iا*Jو�?د ا� 
Lة ا?ّE H� م ا�'*د*/�Nز�J@.  

ه? ا����� ا��Pّ�م %# : ا�%$
�ر$QLا. 

 R)ا�*ا :++,; S4 ا����� إ�JU�
 S�ّV #و ا�9ه� #PBا���

��، و ذ�SUW *+I4�U� X ا*".�
�ر$Q؛ %�]) %# إ،#PUا���  

 "^�F ��!*ح " آ?آ
� "ا���]>� ،_��` �H إ�a ^@إ

 H� �دام ا���س دي U�W^ آ?آ
F *1N *+2زم إ@^ ;�Pر 

*+B;" <+Bc; &�� �، و ه�
Hرات ا�9ه�E. 

 #PUا��� �+��NرLا e/;
�ء ا�����، و ��Eإ SUW

;1g�� (V _�� <cJ)ت 
XU$�.ه? %# -ا�� ��U[�

���/_ -ا���?ذج X�9) و 
ر�02 2+* @�(H� �c ذا;_، 
 �J;�(> ه# ر�0% ��هiة @

�+��NرL�) *Iّ4ا�� HW. 

�.��c> ا���?ذج:1- j+k
 HW e�ا��'=+> ��W ا�/�

  .ا�����
��W : ا��=�رع ا��.��*-2
�c'� HW e?ل ���� ا�/�

dettol.  
��W ا�/��j+k  : e ا��4آ+�-3

� � ا������@ �+��c% HW.  
��W ا�/��HW e :  ا��'#-4

n%��> أو ���) ���� .  

 #% <N*ا�� pJ���J: أن 
<N*رة 2+*ة ا���Iإ�+_، و إ 

ذ�X (�?ه+�_ أنّ ه9ا ا����� 
��?$� � ��@ *%?� dettol، ف 

��?B0م ا��P� ...  

��+� �*ات  NرL1*ار ا;
�ت Eة %# ا�+?م و %# أو�W
 �$+UW s'�� �k?!"�

�+@(WLآ� ا*gا� C� �'UN 

�*آi ا����� SUW ر�02 أي 
 _c7و H+./; #% XU$�.�
�ول /+% ،F?0P� ن�� آ�$�
�+�� أن �H� <cJ ا����� �]
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��&/)�"� ����:(  

1- :�����- :� �
�+� /��� G�' �����&0� ����+�0�. 

2- $ ;������ <���+� �����&0� ����+�0� I(��+(� ��'D��� ����$ \�+�� ����

/ �
>��.  
3-  �=�&� ����� ��� E'���� E��� �+�+� :'�� ����� 9� "H��� 4)� �����&0� <�����

�����(� ���� �#������� ��+%� 4)�. 

4-  4)� ��>?��� ��=� ���%��� � <����� 4)� ������� �����&0� ����+�0� G+?��

:�
> !+6 � /
)����. 

5-  ����+�,>���� .���� .�D �=�)�� �������� �����&0� ����+�0�)��6?���( � �

 �'� 9� :)6 �D# �����'�� <�6�D :���� /  ���� CD�� 9��)�� � �<�>1��� 4
�+����

:������-� :�'�� � /
)���� 4)� ��>?���. 

6- ������� ���$� 9� ����'�� �����- ���� � �
�
��� 9� "��6�� � ����+�0� /%-�. 

7- ������'�� �++1��� "�
� "�
�  4����� "���� 4�� ����+�0� ����. 

8- <����� �9� ��U��  ��� �+�+��� !������ "#� �������� .����'��� /  .��)
� ����� "H�

������� .����+�0� E��' /  ����H �+' .�
� �����...����� ���@�� (�>�� �� .
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